IDENTIDAD CORPORATIVA



OBJETIVO

El propdsito de este documento es mostrar de manera breve y practica
el proceso de creacién de la Identidad Corporativa de una Marca.

La Marca presentada es de indole apdcrifa.

En consecuencia, la informacion expuesta asi como los disefios son de
caracter explicativo.
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El Manual de Identidad Corporativa recoge los
elementos constitutivos de la Identidad Visual de la
marca.

Como elementos constitutivos establecemos las
pautas de construccion, el uso de las tipografias y las
aplicaciones cromaticas de la marca.

La consolidacion de la nueva imagen de la marca
necesita de una atencidbn especial a las
recomendaciones expuestas en este Manual, como
documento que nos garantiza una unidad de criterios
en nuestra comunicacion y difusion publica.

El Manual de la marca debe ser por tanto una
herramienta “viva” y presente en todas las
aplicaciones de la marca corporativa, y su
convivencia con sus productos.

Las directrices que contiene este documento no
pretenden, de ninguna manera, restringir la
creatividad de la empresa, sino ser una guia que abra
nuevas posibilidades creativas de comunicar su
propia esencia.
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Impulsando Marcas

1. LA MARCA

El estilo de comunicacion visual debe ayudar a transmitir
el compromiso, la promesa que hace a cada una de las
audiencias.

Se crea una imagen corporativa que contiene todos los
valores que queremos expresar a través de la marca.

Liderazgo

Para potenciar las fortalezas existentes en la
organizacion 'y desarrollar nuevas capacidades
orientadas al servicio y al cliente.

Proximidad

Ofreciendo a los clientes un trato personalizado, humano
y cercano, sintonizando con sus expectativas y estilos de
vida, mostrando en todo momento una vocacién de
servicio.

Compromiso
Con el bienestar de los clientes, a través de una excelente
calidad de servicio y de productos cada vez mejores.

Modernidad

Para ofrecer siempre una imagen, fresca, limpia y actual.
Una marca bien aplicada es la base mas sdélida sobre la
que se genera adhesion, rapida identificacion y
vinculacion con un proyecto de futuro.



2. CONSTRUCCION Y APLICACION

LOGOTIPO Se debe desarrollar la hubicacion de la empresa, marca,
institucion o sociedad en el mercado laboral para ser
conceptualizada.

] La marca comercial imma nace de la union de las
Imma palabras “impulsando” “marcas”.
La forma del simbolo es la abstracion de las propias
palabras de la marca, su tipografia es gruesa y sencilla de
formas, da al logotipo una fortaleza que transmite
liderazgo.
La sencillez de su estructura le aportan, proximidad vy
SIMBOLO compromiso como valores afiadidos.
Al mismo tiempo la union de caracteres y detalles
personalizados, construyen una tipografia personalizada,
que aporta a la marca una identidad propia y modernidad,

® fundamental para perdurar al paso del tiempo.
Al logotipo principal puede acompanarle en distintas
formas el simbolo de imma.

Este simbolo se presenta como un elemento sencillo de
formas geométricas, estilizadas y simétricas.
Etimolégicamente el significado del simbolo viene dado
por la representacion de las silabas “im“ y “ma“ referente
a las palabras que describen a la empresa.



2. CONSTRUCCION Y APLICACION

LOGOTIPO + SIMBOLO El logotipo puede emplearse en diferentes maneras, de
forma horizontal o vertical, acompafado por el tagline u
omitirlo.

@
a 7 e ., .
mma También, puede utilizarse una version del logotipo para
I promocionar la direccion web de Ila empresa
“‘www.imma.com”, en la que se anade al logotipo sencillo
el “.com”

LOGOTIPO+SIMBOLO+TAGLINE

‘o LOGOTIPO +
Imma SIMBOLO + TAGLINE LOGOTIPO + SIMBOLO
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LOGOTIPO VERSION WEB m m

imma.com Imma Imma
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SIMBOLO 2. CONSTRUCCION Y APLICACION

MODULACION
El simbolo de imma, se diagrama en una superficie
modular de proporciones 6x por 5Sy.

1x 2x 3x 4x 5x El valor “X” y “Y” establecen las unidades de medida. Asi,
1y aseguramos la correcta proporcion de la marca sobre
& N > & H H
.~ i cualquier soporte y medidas.
ZyShyd& El logotipo de imma, se diagrama en una superficie
3yav<‘ys modular de proporcion 4x por 11x.
43": I El tagline de imma, parte del interletrado a 75. Como
S > resultado debera reducir o aumentar el tagline a
9 lineas 5y‘ 9 lineas proporcion al ancho total del logotipo.
diagonale§ By diaggnales
a 30 a 30
LOGOTIPO TAGLINE

1x 2x 3x 4x B5x 6x 7x 8x 9x 10x 11x

1x.

41l aalaeals
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

AREA DE PROTECCION

Se ha establecido un area de proteccién en torno al
logotipo. Esta area debera estar exenta de elementos
graficos que interfieran en su percepcién y lectura de la
marca.

La construccion del area de respeto queda determinada

B
por el ancho la letra “a” del logotipo imma, es preferible
aumentar al maximo este espacio separando el logotipo
h del resto de elementos como textos, imagenes entre

| L do M otros.
mputsanao iarcas El simbolo y tagline deben ser separados del logotipo

(114

imma por el ancho de la letra “I".

Imma
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

OFFSET SERIGRAFIA DIGITAL . ] R
TAMANO MINIMO DE REPRODUCCION
Se ha establecido un tamafio minimo de
15mm 18mm 80px reproduccién ofset de 15 mm. de largo y

de 18 mm. para serigrafia.
® Para reproduccion en pantalla se aconseja

r.n m m un tamano minimo de 80 pixeles de largo.

i 1 . Para el logotipo con simbolo y tagline los
imma Imma Imma valores aumentan a 18 mm. para ofset, 20
mm. para sergrafia y 90 px para soporte

digital.
18mm 20mm 90px En sistemas con bajos valores de
reproduccién, (relieves, grabados...), se
® aconseja un mayor tamano, atendiendo a
o v criterios técnicos del sistema de

m m reproduccion y de legibilidad.

imma ' d 1
medsende terees Impulsando Marcas I m m a
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

OFFSET SERIGRAFIA DIGITAL EﬂVIAN? MINIMO DE REPROD[.J,CCION
amafo minimo de reproduccion ofset
25mm 30mm 100px es de 25 mm. de largo y de 30mm. para
serigrafia.
o, °_ . ® . Para reproduccion en digital se aconseja
mlmma mlmma mlmma un tamafio minimo de 100 pixeles de
largo.
Para el logotipo con tagline estos valores
30mm 33mm 115px aumentan a 30mm. para ofset, 33 mm.
para sergrafia y 115 px para soporte
o . °_ . e . digital.
Imma Imma IMMMada Para el logotipo version web (imma.com),
imputsando Marcas Impulsando Marcas Impulsando Marcas los valores se conservan a 30mm. para
ofset, 33 mm. para sergrafiay 100 px para
soporte digital.

30mm 33mm 100px En sistemas con bajos valores de
reproduccién, (relieves, grabados...), se
imma.com imma_com imma_com aconseja un mayor tamano, atendiendo a

criterios técnicos del sistema de
reproduccion y de legibilidad.
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Pantone 151 C
C:0/M:66/Y:92/K:0
R:234/G:130/B: 21

#ea8215

1. EL COLOR

El color define percepciones y escenarios de valores
emocionales concretos, que debemos considerar en su
aplicacién a cualquier soporte de comunicacion.

El imagotipo de imma se constituye de dos colores, al
simbolo le pertenece el color naranja (pantone 151 C) y al
logotipo se le asigna el color verde oscuro (pantone 426
C). Ultiliza también como colores secundarios el
anaranjado al 70% (pantone 151 C) y el verde oscuro al
85% (pantone 426 C) en degradados.

Pantone 426 C
C:84/M:80/Y:69/K: 51
R:42/G: 44/ B: 46
#2a2c2e




1. EL COLOR

Version web duotono

imma_com APLICACIONES CROMATICAS
Vertical con degradado Vertical solido Pantone 151 C
m m m
IMMmad ImMmd InMmd
Impulsando Marcas
Horizontal con egradado Horizontal sélido Pantone 426 C
@ a ‘ L] ‘ a
imma Pimma imma
Impulsando Marcas
Fondo en degradado Fondo sdlido Negativo

imma imma Nimma
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4.
TIPOGRAFIA

La familia tipografica corporativa de imma es la Exo. De uso en

legibilidad.

Exo, Ligth
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Exo, Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopgrstuvwxyz
1234567890

Exo, Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
1234567890

Exo, Medium
ABCDEFGHIUJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
1234567890

aQ

N

aQ

-

a0

-

a0

toda la comunicacion interna, sefalética y comunicacion externa.
Se eligié esta tipografia por su claridad, modernidad y buena

Exo, Ligth Italic
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Exo, Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Exo, Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890

Exo, Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
1234567890




5. USOS NO CORRECTOS

imma_com Se recomienda un especial cuidado para evitar los usos
que afectan la imagen de la Identidad Corporativa.

Version web duotono

Vertical con degradado Vertical sdlido Pantone 151 C
"v 1 r ® 1 r ® 1

imma imma imma
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Horizontal con egradado Horizontal sélido Pantone 426 C

()imma imma pimma
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Fondo en degradado Fondo sdlido Negativo

imma imma Nimma
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6. PAPELERIA

Tarjetas de presentacion




6. PAPELERIA

Hoja membretada







7. APLICACIONES

= mimma : Merchandising

\\




IMAGEN CORPORATIVA

Es el conjunto de creencias, actitudes vy
percepciones que tiene el publico sobre una
empresa o marca, es la forma de interpretar los
productos, servicios y comunicaciones, emitidas
por la marca.

IDENTIDAD CORPORATIVA

La identidad corporativa es la manifestacion fisica
de la marca. Hace referencia a los aspectos
visuales de la identidad en la comunicacion
organizacional. Es el conjunto de caracteristicas
especificas y personales de una entidad, las
cuales crean una forma perceptible y memorizable
de si misma y la diferencian de los demas
entidades.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
Conjunto de normas que regulan el uso y
aplicacion de la Identidad Corporativa en el plano
del disefo.

1. TERMINOLOGIA

LOGOTIPO O MARCA

es un signo grafico que identifica a una empresa,
un producto comercial, un proyecto, o en general,
a cualquier entidad publica o privada.

SiMBOLO O ANAGRAMA

Representacion de una idea, sensacion, objeto o
marca. El simbolo es uno de los elementos mas
importantes de cualquier lenguaje ya que sirve
para comunicar, pero sin necesitar grandes textos
o palabras.

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Tipo de letra que se utiliza de forma vinculante
para escribir los textos relacionados con la Imagen
Corporativa. La normalizacion de la tipografia es
un factor adicional en todo programa de Identidad
Visual. Busca conferir unidad y armonia en todas
las presentaciones.
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